


CLIENTE
Eraclea & Valsoia

INCARICO

Dal co-marketing tra Eraclea & Valsoia & nata una linea di prodotti tra cui cioccolate, cappuccini
e frappe pensati per chi e intollerante al lattosio e ideate appositamente per il canale Ho.Re.Ca.
Nello sviluppo dei materiali di comunicazione |'obiettivo & stato quello di enfatizzare la vision

dei due brand: salute e benessere per Valsoia, gusto e dolcezza per Eraclea.

SOLUZIONE

L'intera comunicazione e giocata su toni freschi e naturali che richiamano ad una vita sana
e genuina. Anche gli scatti fotografici dei prodotti sono stati realizzati en plein air proprio
per esaltare maggiormente la naturalita del prodotto senza tralasciarne I'aspetto goloso.

Il layout grafico del folder e del menu si caratterizza inoltre dalla presenza diretta nel visual
dei fruitori del prodotto; coloro i quali hanno fatto di una sana alimentazione uno stile di vita
e nei quali il consumatore finale possa identificarsi.

PROCESSI
Art direction, graphic design, copywriting, shooting fotografico, materiale POP.
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